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Amorim investe seis milhoes de euros
na renovacao do ‘resort’ Vilalara

TODOS 0S QUARTOS VAO SER REFORMADOS e vai hascer uma nova zona. Os precos por quarto vao

aumentar e em Marco tudo estara pronto. Seguem-se projectos para hotéis-boutique em Lisboa.

{Marina Concei¢do

meonceicac@®economicasgps.com
Depois de ter comprado a
totalidade do ‘resort’ algar-
vio Vilalara por 25 milh6es
de euros, a Amorim Turis-
mo vai agoera coloci-lo a
sua imagem. Com o fim da
parceria a 50% que tinha
com o grupo hoteleiro
francés Accor, Jorge Ar-

Aideia é
transformar o
Vilalara num
conceito mais
préximo do
Blue&Green,
desenvolvido no
The Lake Resort
pela Amorim

Turismo.

do ao Didrio Econémico.
Para agilizar a transforma-
¢do, as obras vio ter inicio
em Dezembro com a cons-
trucido de uma nova zona
comum que “faz falta ao
hotel para quem quiser
confraternizar”, explica
Jorge Armindo. Durante o
més de Janeiro, o ‘resort’
vai encerrar por completo.
Depois, 0s 131 quartos irdo
ser remodelados por fases,
melhorando as infra-estu-
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mindo, CEO da Amorim
Turismo, decidiu investir
seis milhdes de euros
numa remodelagdo pro-
funda do ainda Sofitel Tha-
lassa Vilalara.

Apesar de nfo estar defi-

nido o novo nome do ‘re-
sort’, o mais provavel é

turas dos quartos mais an-
tigos-e equipando-os com
camas maiores e televisdes
plasmas.

A previsio é que o ‘resort’ es-

teja pronto em Margo de for-
ma a “apanhar as melhores
alturas”, como a Péscoa e o
Verio, assegura Jorge Armin-
do. Segundo prevé o CEO da
Amorim Turismo, a taxa de
ocupacio média anual deve-
rarondar 0s 70%.

Com esta reforma de seis

que seja transformado em
Blue&Green Vilalara, a
marca nacional criada
pela Amorim Turismo
para empreendimentos
semelhantes a ‘resorts’,
em que as construgoes
s3o horizontais, a seme-
lhanca do The Lake Re-

milhdes e para conseguir o
retorno deste investimen-
to, “é natural que o preco
médio por quarto aumen-
te”, no entanto, o CEO da
Amorim Turismo nio es-
pecificou o valor da subida
de precos. “No fundo, vai
haver um equilibrio entre
qualidade e pre¢o”, avanca.

Outros projectos

Além do Algarve, a Amo-
rim Turismo esta de olho
na capital. Sem nenhuma

sort, em Vilamoura, tam-
bém da empresa liderada
por Jorge Armindo.

“Apesar de ja ser um cinco
estrelas, vamos fazer um
‘up-grade’ geral porque sa-
bemos que pode ser me-
thor”, afirma Jorge Armin-

unidade citadina, o CEO
da empresa avanca que
“um dos objectivos é ter
varios hotéis-boutique
em Lisboa, com um maxi-
mo de 50 quartos e sem-
pre com o conceito da
Blue&Green”. Segundo
Jorge Armindo, o segredo
do sucesso no desenvolvi-
mento de projectos pe-
quenos “é a aposta na gas-
tronomia de autor, mas
um ‘chef’ vai servir varios
hotéis”. m




